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Pound e il mosaico del villaggio globale

<-no ¢ forse il maggiore poeta del
¢ Novecento, indagatore al tempo
S...4 stesso diavanguardie e classicita
non solo europea, sempre volto alla ri-
cerca del poema epico per i tempi nuo-
vi. L'altro & considerato colui che per pri-
mo ha avviato una riflessione sul porta-
to deinuovi media negli stili di vita e nel-
la cultura degli uomini. Il primo & Ezra
Pound, il secondo Marshall McLuhan.

Per quanto noto agli esperti, da tempo,
e ai lettori italiani interessati fin dalla
pubblicazione nellontano 1990 della tra-
duzione di una scelta delle lettere dello
studioso canadese, il rapporto tra i due
sorprende i profani. Su di esso si soffer-
mainveceil saggio Pound e/o McLuhan:
ideogrammi e mosaici per leta elettrica di
Manlio Della Marca, pubblicato nel vo-
lume La liberta dell'intelligenza. Ezra Po-
und, un intellettuale tra intellettuali (pa-
gine 264, euro 20,00) curato da Roberta
Capelli e Alice Ducati e da poco uscito
per le edizioni Ares. Questo lavoro deci-
fra nel dettaglio le corrispondenze segre-
te e quasi invisibili che corrono trale due
grandi figure intellettuali del Novecen-
to. Di primo acchito, a confermare quan-
toil pensiero e la poetica di Pound lasci-
no traccia suMcLuhan basterebbe riper-
correre la storia del suo libro d’esordio,
Lasposa meccanica, pubblicato nel 1951.
Come testimonia il manoscritto conser-
vato ai Canada Archives di Ottawa, in pri-
ma battuta il volume avrebbe dovuto in-

titolarsi Guide to Chaos, con il quale si
rendeva evidente omaggio allapoundia-
na Guide to Kulchur, risalente al 1938.
Ma a spingere il massmedialogo, il po-
meriggio del 4 giugno 1948, ad avventu-
rarsi in un corridoio del manicomio cri-
minale St. Elizabeth di Washington, do-
ve i due hanno modo di incontrarsi per
la prima e sola volta dando avvio pero a
un lungo confronto, & qualcosa di ben
pit profondo.

A incoraggiare il teorico canadese sulle
tracce di Pound, oltre ai suoi giovanili in-
teressi letterari, & lo studio che si prepa-
ra a scrivere dedicato alla complessita
dell'emergente cultura di massae che sa-
ra dato alle stampe solonel 1951. «Sto la-
vorando a un libro - scrive McLuhan a
Pound, sempre nel giugno del 1948 - sul-
la pubblicita, i fumetti, i sondaggi d’opi-
nione, la stampa, la radio, i film ecc. Ico-
ne popolari intese come ideogrammi con

Il poeta americano

¢ il sociologo canadese

si videro una sola volta
nel 1948, ma I'autore

dei Cantos lascio un segno
sul sociologo attraverso
I'ideogramma e la sua
applicabilita all"'universo
mediatico ¢ alla pubblicita

complesse implicazioni». Oltre all'im-
piego delle strategie di pensiero sottese
al metodo ideogrammatico, a sollecita-
re I'attenzione di McLuhan nei confron-
tidel poeta americano sarebbel'uso che
entrambi fanno anche dell'idea dimosai-
co. In questa tecnica di composizione
delle immagini, le tessere di cui si avva-
le il mosaicista sono dei frammenti che
acquistano senso solo una volta che li si
coglie come parti di un tutto. E in que-
sto, il mosaico, presenta delle forti simi-
litudini conl'ideogramma. Entrambi, in-
fatti, incarnano delle tecniche di comu-
nicazione e trasmissione che giustap-
pongono frammenti poco attinenti gli
uni con gli altri ma che insieme assumo-
no delle possibilita di senso. Nel caso dei
nuovi media, in particolare, 'accosta-
mento apparentemente disordinato di
frammenti verbali, testuali e visivi, sti-
mola nel “lettore - puntualizza Della
Marca - modalita di fruizione multisen-
soriale, proiettando cosil’Homo legens
dell’Occidente alfabetizzato in un uni-
verso in cui il senso non si costruisce
solo lungo le rassicuranti traiettorie li-
neari del pensiero logico razionale, ma
si dispiega in forme reticolari e analo-
giche” Modalita di fruizione particola-
ri, lontane dal mondo di Gutenberg, ma
accostabili a quelle impiegate negli
ideogrammi.
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